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+ Klassische Radiospots + Die Content-Losungin + Klassische Sponsorings wie * Radio-Promotionen
+ Singlespot-Platzierung Form eines Long-Spots, Shows, Stundensponsoring, * Radio Click & Win

* Sonder-Platzierung produziert in redaktioneller Wetter, Verkehr

* Reminder-Spots Aufmachung * Sponsorings von

Gewinnspielen

* Sonderrubriken, bspw. zum
Thema Gesundheit,
Freizeit, Nachhaltigkeit
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WERBESPOTSRADI0

Produkt Beschrieb Pro

FM1

* Profitiert von hoher Glaubwurdigkeit des Radiosenders

Radiosbots Der Radiospot, der genau lhren Winschen * Erreicht eine breite Horerschaft
P entspricht. Sie geben den Inhalt, die Lange * Individuell und dennoch einfach in der Gestaltung
Ok und die Form der Produktion vor. * Eignet sich zur kurzfristigen Aktivierung, zum Imageaufbau
A‘K = und zur Steigerung der Bekanntheit.
Sinalespbot-Platzierun DER Radiospot, der exklusiv und » Profitiert von séimtlichen Vorteilen des klassischen Radiospots
gtesp 9 alleinstehend ohne weitere Werbung davor  Profitiert zusdtzlich von hoherer Aufmerksamkeit durch X
und danach ausgestrahlt wird. Q Exklusivitat im Werbeumfeld.
~) 20 RADIO EV;VA
@ 3

* Profitiert von samtlichen Vorteilen des klassischen Radiospots

Garantierte Erst-/Letztplatzierung lhres » Profitiert zusétzlich von hoherer Aufmerksamkeit, durch Erst- !

Sonder-Platzierung Radiospots

oder Letztplatzierung im Werbeblock.

SWITZERLAND

Zum klassischen Spot in voller Lange, erfolgt

Reminder-Spots ein kurzer Reminder-Spot spéter im * Rufen Sie lhren Spot nochmals in Erinnerung der Horer:innen mit

Werbeblock einem zusatzllche:Alziancier-Spot im gleichen Werbeblock.
(z00(32)] Al
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INFOMERCIAL WEEK

Die Themenwoche im Radio, die lhr Unternehmen in den Fokus stellt.

Gemeinsam mit Ihnen entwickeln wir spannende, informative Themenbeitrdge und présentieren diese
in einer redaktionellen Aufmachung, die lhre Expertise und Ihre Werte authentisch transportiert. Mit
der Infomercial Week erhalten Sie die Moglichkeit, Inr Unternehmen und lhre Dienstleistungen gezielt
vorzustellen - mit klaren Botschaften, die die Aufmerksamkeit der Horer:innen wecken.

Maximale Aufmerksamkeit 5 Beitrage & 90s, 3x taglich

durch Single-Spot Platzierung ausgestrahlt, Mo - Fr
Total 15 Beitrage

PUBLIREPORTAGE

So wird er wahr: Der Traum vom

Optimales Gefdss fur 1 Hinweisspot a 15 Sekunden Elgenngeim

vertieften Informations-/ 4x taglich wahrend 4 Tagen ©00°0
Wissenstransfer Total 16 Hinweisspots

Du traumst schon lange davon, dir ein schones Haus

im Griinen oder eine chice Wohnung in der City zu Rekeeolied. oo
kaufen oder sogar selbst zu bauen? Die Radio Argovia

Experten verraten dir, wie du deinen Traum wahr

werden lasst. % UBS
Die Lam r 1

Individuell gestaltete

Beitréige, massgeschneidert Optional erweiterbar mit
auf lhre Bediirfnisse. ' Promoted Content
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INFONERGIAL DRY

Der Tag an dem lhr Unternehmen im Fokus steht.

Gemeinsam mit lhnen entwickeln wir spannende, informative Themen und présentieren diese in
einer redaktionellen Aufmachung, die |hre Expertise und lhre Werte authentisch transportiert. Mit
dem Infomercial Day erhalten Sie die Moglichkeit, Ihr Unternehmen und lhre Dienstleistungen
kompakt in einem Tag vorzustellen und die Aufmerksamkeit der Horer:innen zu gewinnen.

3 Beitrage a 90s, 3x taglich

g\ Maximale Aufmerksamkeit
durch Single-Spot Platzierung ausgestrahlt am Wunschtag
Mo, Di, Mi, Do oder Fr

THEMENTAG

Optimales Gefdss fur 1 Hinweisspot a 15 Sekunden Stiftung Schurmatt - Die

M vertieften Informations-/ 4x taglich wéhrend 2 Tagen Reportage
Wissenstransfer Total 8 Hinweisspots 00000

e

Radio Argovia schaut wahrend eines Tages hinter die

Ind |V|d uel,l_ gestal_tete ?rlis?en der «Zti’::.un? Sch&rhmatt». Vt\)lir.tzeigen, ;vit;dlie
el e . H g 3 ientinnen und Klienten wohnen, arbeiten, zur Schule
m Be|trage, massgeSChneKjert OptlonaL erwelterbar mlt und in die Therapie gehen - und sogar wie sie sich
a auf lhre Bedirfnisse. Promoted Content verlieben.
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SPONSORING SHOWS & RUBRIKEN

Prasentieren Sie als Partner die offiziellen Shows, wie bspw. die beliebte Morgenshow und
Servicerubriken der Radiosender, wie Wetter, Verkehr und Stundensponsorings. Oder kreieren Sie
gemeinsam mit uns neue Rubriken, zu Themen, die auf grosses Interesse unserer breiten Horerschaft
stossen.

Maximale Aufmerksamkeit FM1
durch Auftritt im attraktiven Hohe Anzahl an Ausstranlungen

Umfeld mit lhrer Sponsorennennung

Musik Wachmacher Programm Win Events Uber uns adio buchen

Werden haufig mehrfach (O] : :
gehort durch hohe Frequenz AN REIEMIETES VS

der Show/Rubrik BmME elelEsEe Sy

Profitieren von der hohen O O O Ansprache einer breiten

Glaubwdurdigkeit der [|‘[|—|]? Hérerschaft
Radiosender |

FMI Wachmacher
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SPONSORING GANES

Radio Horer:innen lieben Gewinne! Als Partner eines Radio-Gewinnspiels finden Sie in

einem durchwegs positiven, unterhaltenden und interaktiven Umfeld statt. Zusdtzlich S s i i
haben Sie die Moglichkeit, die zu gewinnenden Preisen bereitzustellen, was dazu fuhrt, e
dass die Gewinner:innen mit lhrem Unternehmen in Kontakt kommen.

i B
o

7,

)

Jo

Musik  Morgenshow Shows Argovia Fascht  Win  Events  Oberuns  Radio buchen

Von wochentlichem bis hin
zu taglichem Spielmodus
ist alles moglich

Maximale Aufmerksamkeit
durch Gewinnchancen

Werden aufmerksamer
beachtet, durch
Regelmassigkeit

Emotionale Bindung
durch positives Erlebnis-
Nelolfe

ose chmedia

Ansprache einer breiten

Horerschaft

Ausstrahlung in der
Primetime

.n e

Argovia Morgenshow

&

MO-FR, 7:40 &

Ist es wirklich so einfach, 6x
falsch zu antworten?!

© oo @

Nur die falschen Antworten gewinnen beim Kultspiel
in der «Argovia Morgenshow». Schnapp dir 100
Franken fur deinen Einkauf.

MO-F
Hier is

7:40 und 9:15 Uhr.
erkehrt! Beim Kult-Morgen

WYNECENTER
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SPONSORING RADIO-AKTIONEN = .

Musik  Morgenshow Programm Win Events Oberuns Radio buchen

Jo)
Jo

Als Partner einer Radio-Aktion profitieren Sie von der hohen Attraktivitat des Senderimages

und deren Personallities. Durch die Einbindung in der Programmfléche geniessen Radio-Aktionen
maximale Akzeptanz bei den Horer:innen. Bei den von den Sendern selbst konzipierten Aktionen Fo e 32
treten Sie wdhrend der mehrwochigen Laufzeit im horernahen Umfeld als Sponsor auf.

Je nach Umfang der
Promotion mehrwochige,
lautstarke Prasenz

Maximale Aufmerksamkeit
durch hohe Kadenz

Hohe Glaubwirdigkeit durch Sponsorennennung in
8 Trailern und moderativen . e )
Image d§r Moderator:innen Schick uns jetzt deinen
des Radiosenders Inhalten
Wunschbetrag!
Integration des Sponsors ©00°00

Positiver Imagetransfer

Egal ob Rechnung oder Wunsch - Radio 32 zahit alles!

In beg l'elten den O n ll ne- Schicke uns jetzt deinen Wunschbetrag. Ab dem 26.

August immer um kurz nach 7 Uhr zahlt die «Radio 32
Massnahmen gy .
genshow» einen Wunschbetrag. BVS //.

olothurn

Mehr zum Thema
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RADIOPROMOTIONEN

A
Als Partner einer Radiopromotion profitieren Sie von der hohen Attraktivitat des Senderimages %ﬂ% =4
und deren Personalities. Wir definieren in Zusammenarbeit mit lhnen den passenden Shome Eeaes Mot (s e Aot e o Remiberoder
Spielmodus, die Frequenz und die Wettbewerbspreise. Durch die Einbindung in der
Programmfléche geniessen Radiopromotionen maximale Akzeptanz bei den Horer:innen.

Je nach Umfang der
Promotion mehrwochige,
lautstarke Prasenz

Maximale Aufmerksamkeit
durch hohe Kadenz

Hohe Glaubwadurdigkeit durch Sponsorennennung in o

Image der Moderator:innen Trailern und moderativen np—— e

des Radiosenders Inhalten «E. Blke.Knac!(en.) g¢

winne ein E-Bike im Wert
) von 5000.--

Positiver | ¢ Integration des Sponsors _

ositiver Imagetranster in begleitenden Online- 000P®
Massnah m en Knack das Schloss des «Cannondale» E-Bikes im Wert

von 5000.-- Franken und das Bike gehdrt dir.
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RADIO GLICK & UJIN

? & ® Q °
Erreichen Sie mehr Menschen in Ihrer Region durch die smarte Verbindung von Radio und F
Digital. Mit dem Gewinnspiel «Click & Win» ricken wir Ihr Produkt in den Fokus und schaffen M AT, Daee TN S (R B
emotionale Interaktionen. Zahlreiche Radiotrailer und lhr attraktiver Gewinn motivieren '
Horerinnen und Hoérer, auf den Radiowebsites teilzunehmen und ihr Glick zu versuchen Gewinne dein Fitnessabo und bleib in
Form

Hohe Reichweite durch @ Gezielter Impact wahrend

Bewerbung in Radiotrailern einer Woche

30 Sponsorennennungen in

einheitlich definierten Radiotrailern

Teilnahmemodus.

Einfaches Handling durch ”*
(©)
|

‘CLICK & WIN

Promoted Content © Update Fitness

Schnelle und einfache = Integration des Sponsors 00000 ERARSINELION
e - ; : : ©
Umsetzung fur eine | in begleitenden Online- o : ;

: : e ps e e e ew UPDATE
geZIel'te PromOtlon = Massnahmen Jahresarl’)o im V;Iert von CHF 699.- undpsieben
Monatsabos im Wert von je CHF 119.-.
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