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= SPONSORING-

—— O[j

Billboard Logo-Insert Fu R MATE

(Intro/Outro)

Billboard

«  Umrahmt die Sendung (Intro und Outro)

* Ist in Haupt- und Co-Sponsoring enthalten

» Akustische und optische Nennung des Kunden

Logo-Insert
\ dg * Logoeinblendung des Kunden wdhrend der Sendung

——

Produktplatzierung

Produktplatzierung Wettbewerb + Basic: Simple Produktintegration in die Sendung

(Basic/Premium/Star) * Premium: Prominente Produktintegration in die Sendung bspw. durch
Nutzung des Produkts; mit Logo-Insert

» Star: Produktintegration+ wie z.B. Themen und Experten des Kunden
sowie auch explizite Nutzung und Nennung des Produkts; mit Logo-

Insert
@@) Wettbewerb
— :I * Integration des Kunden in Form eines Wettbewerbs
— » Akustische und/oder optische Nennung des Kunden und des Gewinns

—J

 Als Clip oder grafische Einblendung (via Splitscreen) méglich

Splitscreen Hinweistrailer

Split WERBUNG!
(Insert-Cut In/Cut-In Zoom) plitscreen ( )

* Insert-Cut In: Grafische Einblendung im unteren Drittel des Bildes
*  Cut In-Zoom: Rahmen ums Bild; Bild wird skaliert und ist voll sichtbar

Hinweistrailer
* Integration des Kunden im Hinweistrailer auf die Sendung mit
optischer Nennung (Logo-Einbindung)
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SPONSORING -> INNERHALB DES REDAKTIONELLEN PROGRANIMIS

Splitscreen
Werbung Insert-Cut In

Cut In-Zoom

Legende
@ Redaktionelles Programm

Sponsoring

Werbung
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ANGEBOTSPAKETE

Hauptsponsoring

Co-Sponsoring

tve telc®

Produktplatzierung BASIC

* Billboard mit Intro und Outro je
10 Sekunden

* Logo-Insert 5 Sekunden

* Hinweistrailer

Preis je nach Sendung

Produktplatzierung STAR

* Produktintegration+

* Produkt wird aktiv genutzt und
zusdtzlich genannt/erwahnt

* Konnen auch Themen und/oder
Experten des Kunden sein

* Logo-Insert 5 Sekunden

Preis je nach Sendung

ose chmedia

* Billboard mit Intro und Outro je
7 Sekunden
* Hinweistrailer

Preis je nach Sendung

Wettbewerb

* Integration des Kunden in Form
eines Wettbewerbs

* Akustische und/oder optische
Nennung des Kunden und des
Gewinns

+ Als Clip (20 Sekunden) oder
Grafik (via Splitscreen) mdglich

Preis je nach Sendung

» Einfache Produktintegration
* Produkt ist sichtbar

Preis je nach Sendung

* Insert-Cut In: Grafische

Einblendung im unteren Drittel;
Uberdeckt Bild (10 Sekunden)

¢ Cut In-Zoom: Rahmen ums Bild;

Produktplatzierung PREMIUM

¢ Prominente Produktintegration
* Produkt wird aktiv genutzt
* Logo-Insert 5 Sekunden

Preis je nach Sendung

Die Preise orientieren sich an
der jeweiligen Sendung und
den durchschnittlichen Ratings
pro Sendung und werden so
individuell fur jede Sendung

Bild wird skaliert und ist voll berechnet.
sichtbar (10 Sekunden)
Preis je nach Sendung
Sponsoring- und Werbeformen TVR | 2026 | 5



ANGEBOT wrseir

Werbeform Hauptsponsoring Co-Sponsoring Pro dukfrii:zierung Pro dull,(';:Tcil:rz'i‘erung Pro duktitl.z':czierung Splitscreen Wettbewerb
0sroup 7o Cocponsr @ @
£ Lageinpincung ® @ @
s Pararambindng ©
20 Video i @
Produktplatzierung @ @
Produktplatzierung vf}l @
te Logaansindung @ @
Kosten
BMV CHF 46’520 CHF 32’378 CHF 17'741 CHF 19354 CHF 20160 CHF 207933 CHF 207933
Preis CHF 30’000 CHF 20’000 ab CHF 9’000 ab CHF 10'000 ab CHF 12000 CHF 12’000 CHF 12’000

Branchenexklusivitét gewdihrleistet | Preis- und Programménderungen vorbehalten | Tarif 2027 exkl. MwSt.
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BILLBOARD UARIANTEN & HINWEISTRAILER

BASIC | PREMIUM | STAR § HINWEISTRAILER
-, T0TemOTEH :

1

1

1

1
i Schlitzengaxten

Die nahe Bank.

?4

P

Einfaches Billboard mit Individuell gestaltetes und Die hauseigene Produktions- | Bei dem Haupt- und Co-

visueller Logoeinbindung animiertes Billboard mit einheit «Grips» produziert i Sponsoring wird der Sponsor

und akustischer visueller und akustischer eigenes Bildmaterial und + zusatzlich visuell mit-

Kundennennung. Kundennennung. Kunde editiert ein einzigartiges und | getragen. Zumeist zwei
liefert Video oder personliches Element mit . Tage vor der Sendungs-
Bilder/Grafiken an. visueller und akustischer Erstausstrahlung folgen die

Kundennennung. i Hinweistrailer.
CHF G0u.— inklusive CHF 1'450.— CHF 850.— CHF 2'200.— CHF 1'600.— inklusive

ose chmedia TV Regional | 2026 | 7


https://www.kaltura.com/index.php/extwidget/preview/partner_id/1719221/uiconf_id/47625163/entry_id/1_iofmx2ip/embed/dynamic
https://www.kaltura.com/index.php/extwidget/preview/partner_id/1719221/uiconf_id/47625163/entry_id/1_iofmx2ip/embed/dynamic
https://www.kaltura.com/index.php/extwidget/preview/partner_id/1719221/uiconf_id/47625163/entry_id/1_stmfv44j/embed/dynamic
https://www.kaltura.com/index.php/extwidget/preview/partner_id/1719221/uiconf_id/47625163/entry_id/1_stmfv44j/embed/dynamic
https://www.kaltura.com/index.php/extwidget/preview/partner_id/1719221/uiconf_id/55992652/entry_id/1_2h6epu4x/embed/dynamic
https://www.kaltura.com/index.php/extwidget/preview/partner_id/1719221/uiconf_id/55992652/entry_id/1_2h6epu4x/embed/dynamic
https://www.kaltura.com/index.php/extwidget/preview/partner_id/1719221/uiconf_id/47625163/entry_id/1_t7j3xt0x/embed/dynamic
https://www.kaltura.com/index.php/extwidget/preview/partner_id/1719221/uiconf_id/47625163/entry_id/1_t7j3xt0x/embed/dynamic

SPONSORING INTEGRATIONEN

Das Insert-Cut In wird als
Animation horizontal im
unteren Drittel des Bild-
bereichs eingeblendet. Dabei
wird ein Teil des Bildes
verdeckt.

Visuelle Logointegration des
Kunden wéhrend der
Sendung. Das Logo wird
mittig im unteren Bildrand
platziert.

Die Produktionskosten dieser Elemente sind in den Sponsoring-Paketen inbegriffen.

ose chmedia

LOGO-INSERT INSERT-CUT IN CUT IN-ZOOM WETTBEWERB

nnnnnn

Hubunn

- 14 TAGE RISIKOFREI TESTEN!
Das Cut In-Zoom bietet eine
grosse Werbeflache. Der
Rahmen wird ums Bild
horizontal und vertikal
eingebunden, ohne dabei
das Bild abzuschneiden, das
entsprechend verkleinert
wird.

Der Wettbewerb wird als
Spot (20 Sek.) innerhalb der
Sendung prasentiert. Die
Zuschauer werden durch
eine Teilnahme Uber die
Website aktiviert.

TV Regional | 2026 | 8


http://www.kaltura.com/tiny/fduji8aj
http://www.kaltura.com/tiny/mztzd9mr
https://www.kaltura.com/index.php/extwidget/preview/partner_id/1719221/uiconf_id/47625163/entry_id/1_dsy2fh24/embed/dynamic
https://www.kaltura.com/index.php/extwidget/preview/partner_id/1719221/uiconf_id/47625163/entry_id/1_vywuktha/embed/dynamic
https://www.kaltura.com/index.php/extwidget/preview/partner_id/1719221/uiconf_id/47625163/entry_id/1_1gulufq7/embed/dynamic
https://www.kaltura.com/index.php/extwidget/preview/partner_id/1719221/uiconf_id/47625163/entry_id/1_1gulufq7/embed/dynamic
https://www.kaltura.com/index.php/extwidget/preview/partner_id/1719221/uiconf_id/47625163/entry_id/1_8cdwnr89/embed/dynamic
https://www.kaltura.com/index.php/extwidget/preview/partner_id/1719221/uiconf_id/47625163/entry_id/1_8cdwnr89/embed/dynamic
https://www.kaltura.com/index.php/extwidget/preview/partner_id/1719221/uiconf_id/47625163/entry_id/1_dsy2fh24/embed/dynamic
https://www.kaltura.com/index.php/extwidget/preview/partner_id/1719221/uiconf_id/47625163/entry_id/1_vywuktha/embed/dynamic

PRODUKTPLATZIERUNGEN

+ Einfache Integration
* Produkt ist prominent
PLATZIERT und SICHTBAR

{4105 gorso)

+ Aufwandigere und noch
prominentere
Produktintegration

* Produkt wird von Protagonist
AKTIV GENUTZT

* Logo-Insert von 5 Sekunden

n
<
™

* Produktintegration+

* Produkt wird von Protagonist
AKTIV GENUTZT und GENANNT

* Kénnen auch Themen und/oder
Experten des Kunden sein

* Logo-Insert von 5 Sekunden

Unsere Integrationen sind stets prominent und hochwertig umgesetzt. Die Preise variieren, je aufwandiger sich die redaktionelle Einbettung gestaltet.

. °
° chmedia Sponsoring- und Werbeformen TVR | 2026 | 9


http://www.kaltura.com/tiny/o1k4zzaz
http://www.kaltura.com/tiny/o1k4zzaz
http://www.kaltura.com/tiny/z07i0781
http://www.kaltura.com/tiny/z07i0781
http://www.kaltura.com/tiny/ee98rrh5
http://www.kaltura.com/tiny/ee98rrh5
http://www.kaltura.com/tiny/eyhg5qgk
http://www.kaltura.com/tiny/eyhg5qgk
http://www.kaltura.com/tiny/jwni0f68
http://www.kaltura.com/tiny/jwni0f68
http://www.kaltura.com/tiny/x0ibz70p
http://www.kaltura.com/tiny/x0ibz70p
http://www.kaltura.com/tiny/atk1moqc
http://www.kaltura.com/tiny/atk1moqc
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Klassische
Werbeformen

: Sonderwerbeformen

Klassischer Werbespot
* Wird fixfertig von Kunden angeliefert oder von uns produziert
* Ld&uft unter Fremdwerbung in Werbeblock

Pre-/Post-Split

« Premiumplatzierung fir Werbespots (Single Spot ausserhalb des
Werbeblocks)

* Einsatz als Single Spot im direkten Umfeld unserer Sendungen oder
als Countdown direkt vor den News

* Enthdalt Hinweis auf folgende Sendung

Werbespot Publireportage
klassisch

Splitscreen (innerhalb einer Sendung)
* Insert-Cut In: Grafische Einblendung im unteren Drittel des Bildes
* Cut In-Zoom: Rahmen ums Bild; Bild wird skaliert und ist voll

sichtbar
Publireportage .
« Redaktionell aufbereitete Werbesendung zu einer Firma, einem (Insert—gtlj,tuﬁ/gjfrnloom) Pre-/Post-Split

Produkt oder einer Dienstleistung Single Spot

+ Die Aufmachung im Reportage-Stil erhoht die Glaubwdurdigkeit der
vom Kunden erwunschten Werbebotschaft

* Publireportagen mussen zwingend mit Einblender «Werbung»
gekennzeichnet sein

.:. ch media Sponsoring- und Werbeformen TVR | 2026 | 1



SENDERASTER-POSITION WERBEFORIIEN

Montag bis Freitag Samstag Sonntag

00:00:00 News 00:00:00 News 00:00:00 News
Borsenflash
Pre-Split mit Hinweis auf folgendes S-Format Pre-Split mit Hinweis auf folgendes M-Format Pre-Split mit Hinweis auf folgendes L-Format

ca. 00:16:00 Werbetrenner ca. 00:16:00 Werbetrenner ca. 00:16:00 Werbetrenner
_ Fremdwerbung _ Fremdwerbung _ Fremdwerbung
[ Wemerewer T vewewewer | Vemswewer

00:20:00 S-Format (6 Minuten) 00:20:00 M-Format (20 Minuten) 00:20:00 L-Format (30 Minuten)

Post-Split mit Hinweis auf folgendes M-Format inkl. Countdown
[Tafel M-Format]
00:30:00 M-Format (24 Minuten) 00:43:00 S-Format (9 Minuten)
[00:52:00] [Freizeitwetter ZH/BE] [00:52:00] [Freizeitwetter ZH/BE] [00:52:00] [Freizeitwetter ZH/BE]

_ Fremdwerbung _ Fremdwerbung _ Fremdwerbung
[ wewewewer M | vewerene W | ewmwewer |

00:57:00 Wetter 00:57:00 Wetter 00:57:00 Wetter
Schlagzeilen Schlagzeilen Schlagzeilen
ca. 00:59:30 Post-Split mit Countdown zu News ca. 00:59:30 Post-Split mit Countdown zu News ca. 00:59:30 Post-Split mit Countdown zu News
00:00:00 News 00:00:00 News 00:00:00 News

. °
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WERBUNG -> AUSSERHALB DES REDAKTIONELLEN PROGRAMIMS

Pre- \ Fr:;gd;‘g \ Post-
. w u .
Split / Worbablocid / Split

o ®
Werbetrenner
Werbung
) [
Legende

@ Redaktionelles Programm

Sponsoring

Werbung

. L]
° ch media Sponsoring- und Werbeformen TVR | 2026 | 13



\WERBEFORMAEN

tve teic?

Klassischer Werbespot Pre-/Post-Split Publireportage

m . i B
=0 eSS

—J STOLZER PARTNER DES Fro P USSBALLS
INDER SCHWRIZ

* Spot im klassischen Werbeblock; abgerechnet

nach Sekundentarif
* Rabattvorteile bei Buchung von Spot-Paketen

(Basic, Premium, Star)

ose chmedia

Single-Spot-Platzierung;
abgerechnet nach Sekundentarif
Preis:
* klassischer Werbespot +30%
fur Post-Split News
+ klassischer Werbespot +20%
fur Post-Split Zweitsendung &
Pre-Split

Anke Miiller
Geschaftsfihrerin Stiftung Schiirmatt

* Redaktionell aufbereitete
Werbesendung; abgerechnet nach
Sekundentarif (max. 180 Sek.)

* Rabattvorteile ab 3 Sendungen

Preis: Siehe Tabellen Sender Preis: Siehe Tabellen Sender _

Sponsoring- und Werbeformen TVR | 2026 | 14


https://www.kaltura.com/index.php/extwidget/preview/partner_id/1719221/uiconf_id/47625163/entry_id/1_gutothqz/embed/dynamic
http://www.kaltura.com/tiny/gou139nk
http://www.kaltura.com/tiny/9h8gffut
http://www.kaltura.com/tiny/h44ootlq

TARIFE WERBESPOTS

Werbespot* Januar Februar
TeleZiri 75.00 75.00 75.00 75.00 75.00
Tele M1 43.00 43.00 43.00 43.00 43.00
TeleBarn 34.00 34.00 34.00 34.00 34.00
Tele 36.00 36.00 36.00 36.00 36.00
tvo 26.00 26.00 26.00 26.00 26.00

*Sekundenpreis in CHF

ose chmedia

75.00

43.00
34.00
36.00
26.00

September Oktober November Dezember

75.00 75.00 75.00 75.00 75.00 75.00
43.00 43.00 43.00 43.00 43.00 43.00
34.00 34.00 34.00 34.00 34.00 34.00
36.00 36.00 36.00 36.00 36.00 36.00
26.00 26.00 26.00 26.00 26.00 26.00

Sponsoring- und Werbeformen TVR | 2026 | 15



TARIFE PRE-IPOST-SPLIT

- it*

TeleZUri 97.50 97.50 97.50 97.50 97.50 97.50 97.50 97.50 97.50 97.50 97.50 97.50
Tele M1 55.90 55.90 55.90 55.90 55.90 55.90 55.90 55.90 55.90 55.90 55.90 55.90
TeleBdirn 4420 44.20 44.20 44.20 44.20 4420 44.20 44.20 44.20 44.20 4420 44.20
Telel 46.80 46.80 46.80 46.80 46.80 46.80 46.80 46.80 46.80 46.80 46.80 46.80
tvo 33.80 33.80 33.80 33.80 33.80 33.80 33.80 33.80 33.80 33.80 33.80 33.80

Post-Split
Zweitsendung Januar Juni Juli September Oktober November Dezember
& Pre-Split*

TeleZuri 90.00 90.00 90.00 90.00 90.00 90.00 90.00 90.00 90.00 90.00 90.00 90.00

Tele M1 51.60 51.60 51.60 51.60 51.60 51.60 51.60 51.60 51.60 51.60 51.60 51.60

TeleBarn 40.80 40.80 40.80 40.80 40.80 40.80 40.80 40.80 40.80 40.80 40.80 40.80

Telel 43.20 43.20 43.20 43.20 43.20 43.20 43.20 43.20 43.20 43.20 43.20 43.20

tvo 31.20 31.20 31.20 31.20 31.20 31.20 31.20 31.20 31.20 31.20 31.20 31.20

*Sekundenpreis in CHF

. L]
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SONDERWERBEFORNI «SPLITSGREEN»

Splitscreen

» Der Splitscreen ist eine Werbeform innerhalb des redaktionellen Programms, also wéhrend der Sendung. Damit garantiert er eine sehr hohe
Visibilitat.

* Den Splitscreen gibt es in zwei Formen:
+ Insert-Cut In: Grafische Einblendung im unteren Drittel des Bildes; das TV-Bild wird tberdeckt (Dauer: 10 Sekunden).
+  CutIn-Zoom: Rahmen ums Bild; das TV-Bild wird skaliert und ist somit weiterhin sichtbar (Dauer: 10 Sekunden).

* Der Splitscreen kann animiert oder als Still gebaut werden, darf jedoch keinen Ton enthalten.

* Der Schriftzug “Werbung” ist als eindeutige Deklaration obligatorisch.

+ Diese Werbeform kann in fast jedem Sendeformat dazugebucht werden (Teil unserer Sponsoring-Pakete).

WERBUNG

schub]iger

Jetztbs maobe

50%

RBUNG

Insert-Cut In CutIn-Zoom ‘sl 14 TAGE RISIKOFREI TESTEN! HUZ?UH

. °
° chmedia Sponsoring- und Werbeformen TVR | 2026 |
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https://www.kaltura.com/index.php/extwidget/preview/partner_id/1719221/uiconf_id/47625163/entry_id/1_8cdwnr89/embed/dynamic
http://www.kaltura.com/tiny/2hg497tp
https://www.kaltura.com/index.php/extwidget/preview/partner_id/1719221/uiconf_id/47625163/entry_id/1_1gulufq7/embed/dynamic
http://www.kaltura.com/tiny/pykfbocc

SONDERWERBEFORNA «PRE-/POST-SPLIT»

Pre-/Post-Split

[m1

* Werbeform ausserhalb des redaktionellen
Programms, aber auch ausserhalb der
klassischen Werbeblécke und somit ideal fur
Premiumplatzierungen ihres Werbespots als
Single Spot.

* Durch die Kennzeichnung der Werbung kénnen
wir den Pre- oder Post-Split unmittelbar vor
einer Sendung oder im direkten Umfeld einer
Sendung zeigen (ohne Werbetrenner).

* Alle Split-Formen teasen auf die
ndchstfolgende Sendung. Beim «Post-Split
Zweitsendung» und «Post-Split News» wird
zudem ein Zeit-Countdown bis zum
Sendungsbeginn eingebettet.

* Kann auch fur Infomercials genutzt werden,
indem der Kunde seinen Spot direkt vor einer

WERBUNG GLEICH GEHT'SWEITER [| 00:07 gewulnschten Sendung platzieren kann.

TV-Spot des Kunden

Teaser auf Zeit-Countdown bis zum
nachfolgende Sendung Start von Folgesendung

. °
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http://www.kaltura.com/tiny/uvphf
http://www.kaltura.com/tiny/wino4mqh
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