ot ch media

SPEZIFIKATIONEN
TU-SPONSORING

Technische Spezifikationen

Productmanagement TVN



PRODUCT — 4
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PLAGEMENT

Das Produkt wird in kurzen Sequenzen
(z.B. 10 Sek.) auf natlrliche Weise in den
Handlungsablauf der Sendung
integriert. Der redaktionelle Kontext
fordert das positive Image der Marke
und erhoht die Vertrauenswurdigkeit.
Langfristig ist eine Steigerung der
Bekanntheit zu erwarten.

Ansichtsbeispiel: Sing meinen Song, Staffel 05
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https://www.dropbox.com/scl/fi/9ul2ww1jsyphoyrsi3tkb/SMS05_F01_Edelweiss_PP_202133.mp4?rlkey=c0t34w87cjyqa1v40daskpq1l&st=2k4vt1jk&dl=0

SPEZIFIKATIONEN

PRODUCT-PLAGENENT

Konzept

Dir redaktionelle Aus-
gestaltung des Integrat-
ionskonzeptes erfolgt in
enger Absprache mit dem
Sender unter Berucksicht-
igung der Richtlinien des
BAKOMs.

ose chmedia

Produktspezifika

Die fur das Product-
Placement vorgesehenen
Produkte mussen im
Handel verfugbar sein und
durfen nicht extra fur den
Markenauftritt produziert
werden.

N

Anlieferung

Die fristgerechte Lieferung
der Produkte sowie die
damit verbunden Kosten
liegen in Verantwortung
des Sponsors.

Lieferfrist

Die Produkte mussen bis
spatesten zwei Wochen
vor Drehbeginn ans
Filmset geliefert werden.

Technische Spezifikationen | 3
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First Dates, Staffel 03

Insert -Logo

Ein Insert-Logo ermoglicht die
direkte Einbindung der Marke in das
Programm und wird hawufig in
Kombination mit einem Product
Placement eingesetzt.

Format
Das Logo muss als vektorisierte

Grafikdatei in den Formaten .EPS,
.Al, .SVG oder .PDF vorliegen.

ose ch media

Sporsor mt Procukteplatzierungen Partner und Ausstatter
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Bawer, ledig, sucht ... Staffel 20

Partnertafel

Sponsoren mit einem Product-
Placement finden zu Beginn der
Sendung mit dem Markenlogo
Erwahnung.

Versionen

Das Logo in allen verfugbaren
Varianten bereitstellen,
einschlieBlich der positiven,
negativen und farbigen Version.

L.
Abenteuerlustig, Staffel 05

Promo-Cut In

Das Element wird in weiteren Sen-
dungen ausgestrahlt und bewirbt
die Ausstrahlung des gesponserten
Formats. Das Markenlogo wird in
das Promo-Cut In integriert.

Platzierung

Um die rechtlichen Anforderungen
zu erfullen, obliegt die exakte
Platzierung des Logos bei einem
Product-Placement dem Sender.

Technische Spezifikationen |
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https://www.dropbox.com/scl/fi/mmllzw6l4coitejhw3bg7/FD03_F1_Mionetto_PP_LogoInsert_204128.mp4?rlkey=4r7gfrhi3m0wt15fq4avfdxja&st=dsk7so7d&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/8qc2h7491p0447gy0fase/3-LowRes_20241027201429-9568-_aac.mp4?rlkey=tswuo6fouvx3raulzgti8umav&st=9w0d9qp4&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4z616u795epgxq61ntrpp/3-_PromoBBI_Hotelplan_14.10.2024_191537.mp4?rlkey=iqhwasw8q8on0glm8ipqi36mv&st=2eg3obc8&dl=0

BILLBOARD

Mit dem Billboard prasentiert der
Sponsor die Sendung oder den
zugehorigen  Trailer. Der  Opener
eroffnet zu Beginn und der Reminder
nach den Werbeblocken. Die Sendung
schliesst mit dem Closer am Ende.

Zu Beginn des Billboards spricht CH
Media den folgenden Text (mit einer
separaten Presenter-Tafel) ein:

* Opener/Reminder:
«[Sendung] wird prdsentiert von...»

« Closer:
«[Sendung] wurde prdsentiert von...»

Im Anschluss wird das Video des
Sponsors eingeblendet.

Ansichtsbeispiel: MasterChef Schweiz, Staffel 03

ose ch media

Technische Spezifikationen |
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https://www.dropbox.com/scl/fi/m8bi5hav75nyk52vjc95f/MC03_F01_Billboard_Closer_222727.mp4?rlkey=ga34muv9x4sbnfob10u59tqt0&st=437y682o&dl=0

Format Dauer
MQV / MXF 5 Sekunden
BI llBﬂARn Scan type Scan Order
Interlaced Upper Field First

Anlieferung von Bild und Ton mit Hauseigener Musik Auflésung Videocodec

und Voice Over. Ton Uber CH Media auf Anfrage. HD 1920 x 1080 Quicktime ProRes 422 /
MXF 422

Voice Over in Sendungssprache: (Schweizer-) Deutsch

Voice Over enthalt Markennennung und Slogan

Reihenfolge : 1) Brand 2) Slogan Frame rate Bit depth
25fps 16 bit

Musikrechte zur Tonspur sind vom Sponsor zu kléren

Die Sponsornennung darf nicht unmittelbar zum
Abschluss von Rechtsgeschaften anregen*™:

Bit rate Loudness
50MBit / sec EBU R128 / -23 LUFS (£ 1 LU)

* keine Preisangaben

* keinen Aufruf zum Abschluss von Rechtsgeschdften:

z.B. Kauf, Miete, Versicherung Title Safe
. Alle Schrifteinblendungen mussen innerhalb der Title Safe
*  keinen Aufruf zum Besuch deutlich erkennbar stehen

*Sponsoringrichtlinien 2019 / BAKOM

ose chmedia




INSERT GUT-IN

‘ SmNEUEROLGE 3

Das Cut-In verbindet die gezeigte
Sendung direkt mit der Werbebotschaft.
Diese Werbeform ist besonders effektiv,
da das Element im passenden,
redaktionellen Kontext platziert wird.
Dadurch entsteht ein klarer Bezug
zwischen der Handlung und dem
Produktnutzen, was die Werbebotschaft
nachhaltiger und einpragsamer macht.

Ansichtsbeispiel: Die Hohle der Lowen Schweiz, Staffel 06
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https://www.dropbox.com/scl/fi/v73dz2srnlgkhvjmp56qt/HDL06_F04_Sunrise_CutIn_211942.mp4?rlkey=10m5efhhyydc2t4wqbuj8o3yt&st=hca7wkxa&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/k9a15vvqzp49ewkqn3v7i/HDL06_F06_Wallee_CutIn_212118.mp4?rlkey=crloymshekenykvlgt4vsm0d1&st=cseehlkc&dl=0

SPEZIFIKATIONEN
INSERT-GUT IN

Die exakte Platzierung des Cut-Ins obliegt dem
Sender. CH Media bemuht sich Platzierungswunsche

umzusetzen, kann jedoch keine Garantie ubernehmen.

Hohe max. 540 px | Breite 3840 px

Ein leerer Frame am Anfang und am Schluss muss
gewdbhrleistet sein.

CH Media bevorzugt horizontale Cut-Ins.

WERBUNG muss innerhalb der Title Safety stehen:
Siehe Schablone auf der folgenden Folie

ose chmedia

Format Dauer
Quicktime Movie (MOV) 5 Sekunden

Scan type Auflosung
Progressiv UHD 3840 x 2160

Grosse Videocodec
Max. V4 des unteren Quicktime ProRes 422 /
Bildbereichs MXF 422

Frame rate Alphakanal
50p RGB mit Alpha

Bit rate
Quicktime ProRes ProRes 444 mit Alphakanal oder Quicktime
GoPro CineForm Codec mit Alphakanal

Title Safe
+WERBUNG" sowie alle anderen Schrifteinblendungen muissen
innerhalb der Title Safety deutlich erkennbar sein.
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GUT IN-Z0OMN

Ein Cut-In-Zoom sorgt fur eine starke
Markenprasenz. Durch die Laufzeit von
10 Sekunden wird eine hohe Sichtbarkeit
erzielt. Die gro3zugige Flache bietet
zahlreiche kreative Gestaltungs-
moglichkeiten. Da das Element im
redaktionell passendsten Kontext
integriert ist, verbinden die Zuschauer
das Produkt direkt mit der Sendung und
ubertragen das positive Image der
Sendung auf die Marke.

Die schonsten Geschichten erzahlt man mit Fotos. cewe

Ansichtsbeispiel: Abenteuerlustig, Staffel 05
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https://www.dropbox.com/scl/fi/8z5kwyygzsd1q811juoqd/AL05_F03_CEWE_CutInZoom_211222.mp4?rlkey=ms0a6cytegs623o49qahcpn0a&st=7xxv4fyr&dl=0¨
https://www.dropbox.com/scl/fi/8z5kwyygzsd1q811juoqd/AL05_F03_CEWE_CutInZoom_211222.mp4?rlkey=ms0a6cytegs623o49qahcpn0a&st=7xxv4fyr&dl=0¨

SPEZIFIKATIONEN
GUT IN-Z0OMN

Die exakte Platzierung des Cut-Ins Zoom obliegt dem
Sender. CH Media bemuht sich Platzierungswunsche

umzusetzen, kann jedoch keine Garantie ubernehmen.

Ein leerer Frame am Anfang und am Schluss muss
gewdhrleistet sein.

Bei Live-Sportevents konnen die Vorgaben abweichen.

WERBUNG muss innerhalb der Title Safety stehen:
Siehe Schablone auf der folgenden Folie

ose chmedia

Audioformat Format
ohne Ton MXF / MOV ProRes
ohne Alpha Kanal

Dauer Framerate
10 Sekunden 50p

Auflosung
UHD (3840 x 2160 Pixel) Die Fldche des Programmfensters
entspricht 65% (3102 x 1744) der Fldche des Vollbildes
und wird in der Action Safe Area platziert.

Title Safe
Alle Schrifteinblendungen mussen innerhalb die Title Safe:

TITLE SAFE: 5% der Bildhdhe bzw. Bildbreite, vom Seitenrand aus
gesehen. Abstand in Pixeln: links und rechts jeweils 192px, oben
und unten jeweils 108px

ACTION SAFE: misst 3.5% der Bildhohe bzw. Bildbreite vom
Seitenrand aus gesehen. Abstand in Pixeln: links und rechts
jeweils 134px, oben und unten jeweils 76px




ACTION SAFE

PROGRAMMFENSTER

Dieser Bereich liegt unter dem Programm. Muss also kein
transparenter Bereich sein und nicht mit Alpha angeliefert weden. Ist
aber wahrend dem Spot nicht Sichtbar.
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GEVVINNSPIEL

Im Gewinnspiel wird die Marke auf eine
besonders einpréigsame Weise
prasentiert. Die Zuschauer werden aktiv
in das Gewinnspiel eingebunden, was
das Involvement erheblich steigert. Da
sich die Zuschauer intensiv mit der
Marke auseinandersetzen, kann eine
starkere Kundenbindung erwartet
werden. Zudem wird die Wahrnehmung
der Marke gesteigert, da das Produkt
als Hauptpreis des Gewinnspiels
hervorgehoben wird.

Ansichtsbeispiel: Bauer, ledig, sucht ..., Staffel 20

ose ch media

fBaL.{u.ef,
3¢ "Sitht

GEWINNE ZUSAMMEN M'™ * WEITEREN GEWINNERN
EINE GANZE PALETTE .. SCH HELL 10ER-PACK
IM WE oM™  [°600.
OFFERIER] JLLFRISCH,
DEM IN DER GANZEN SCHWEIZ BELIEBTEN BIER AUS APPENZELL!

GRATISTEILNAHME UND TEILNAHMEBEDINGUNGEN UNTER
WETTBEWERB.BRAUEREILOCHER.CH
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https://www.dropbox.com/scl/fi/0b5wu8h0cbkp8q2o62mgd/BLS20_F1_Gewinnspiel_Brauerei-Locher_204327.mp4?rlkey=ee0d5wfkizs9c5civvcnja5ql&st=1e26iw2v&dl=0

Format Dauer
MQV / MXF 25-30 Sekunden (5” kirzer als
vertraglich vereinbart)
Interlaced Upper Field First

Anlieferung von reguldrem Video ohne Ton. Voice Over Auflésung Videocodec

und die Gewinnspiel-Maske erfolgen durch CH Media. HD 1920 x 1080 Quicktime ProRes 422 /
MXF 422

Der Text fur das Voice-Over und die Gewinnspieltafel
wird in enger Absprache mit CH Media konzipiert.

Das Logo des Sponsors muss bereitgestellt werden. Frame rate Bit depth
Die Auswahl des Logos obliegt CH Media. 25fps 16 bit

Der zu verlosende Preis wird vom Sponsoren
bereitgestellt und findet im Voice Over Erwahnung. Bit rate Loudness

. . . . . L. i - +
Ein Hinweis zu den Teilnahmebedingungen ist im 50MBit / sec EBU R128 /-23 LUFS (+1LU)

Gewinnspiel-Trailer zu implementieren.

Informationen zur Musik fur Copy-Rights sowie Title Safe
Angaben Suisa-Nummer miissen vom Sponsoren Alle Schrifteinblendungen missen innerhalb der Title Safe
bereitgestellt werden deutlich erkennbar stehen

ose chmedia




VORLAGE TEILNAHIAEBEDINGUNGEN

Teilnahmeberechtigt am Gewinnspiel sind alle naturlichen Personen, wohnhaft in der Schweiz oder Liechtenstein mit bis
zum TT.MM.JJJJ vollendeten 18. Lebensjahr. Die Teilnahme von Mitarbeitern CH Media TV AG und SPONSOR sowie deren
Werbe-/Sponsoringpartner ist ausgeschlossen.

Die Teilnahme kann gratis Online uber URL erfolgen.

Der Teilnahmezeitraum ist vom TT.MM.JJJJ bis TT.MM.JJJJ. Der Gewinner wird am Schluss des Teilnahmezeitraums
ermittelt. Bei Wiederholungen der Sendung ausserhalb des Teilnahmezeitraums ist keine Teilnahme moglich. Die Auslosung
erfolgt durch SPONSOR und unter samtlichen Teilnehmern innerhalb des Teilnahmezeitraums.

Der Gewinner wird schriftlich und personlich benachrichtigt. Die schriftliche Benachrichtigung des Gewinners erfolgt Uber
SPONSOR.

Eine Auszahlung oder Barabgeltung des Preises ist nicht moglich. Die Ziehung des Gewinners erfolgt durch SPONSOR. Kann
ein Gewinner nicht innert 5 Tage ab erstem Kontaktversuch erfolgreich kontaktiert werden, behalt sich SPONSOR die
Ziehung eines Ersatzgewinners vor.

Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.

Die Teilnehmerdaten kdnnen von SPONSOR zu eigenen Marketingzwecken verwendet werden. Die Adressen werden
vertraulich behandelt und ohne explizite Einwilligung nicht an Dritte weitergegeben. Der Gewinner erklart sich
einverstanden, dass ihr/sein Foto, Vor-, Nachnamen sowie der Wohnort von SPONSOR digital publiziert werden, z.B. auf der
Webseite von SPONSOR. Uber den Wettbewerb wird keine Korrespondenz gefiihrt.

Preis: GEWINN im Wert von CHF.

. °
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STATION-TIPP

Mit einem Station-Tipp prdsentiert der
Sender ein  Produkt oder eine
Dienstleistung in einer speziellen
Werbeform, die visuell nahtlos in das
Erscheinungsbild des Senders integriert
ist. Es entsteht der Eindruck, dass der
Sender redaktionell einen Tipp gibt, was
einen besonders hohen Imagetransfer
zur Folge hat.

Ansichtsbeispiel: Station-Tipp «Ricola», Sender 3+

ose ch media
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https://www.dropbox.com/scl/fi/f5d0e2q7puhpguqgzr2ne/SMS05_F05_Ricola_StationTippPre_203619.mp4?rlkey=j6hpcon6bx3bhpxqvsqaa7hpf&st=m5abcq23&dl=0

PRE/-POST-SPLIT ——

Der Pre-Split wird exklusiv vor dem
klassischen Werbeblock platziert, der
Post-Split danach. Durch den Rahmen
des Senders wird der Spot zusdtzlich
hervorgehoben. Diese spezielle
Platzierung, kombiniert mit dem
Rahmen, sorgt fur eine deutlich hohere
Aufmerksamkeit der Zuschauer, da der
Spot dadurch starker ins Auge fallt als S o g, .
im traditionellen Werbeblock. WERBUNG . | ’ "~ GLEICH GEHT'S WEITER

Ansichtsbeispiel: Pre-Split «Dr. Oetker», Sender 3+

. .
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https://www.dropbox.com/scl/fi/s54cmke9altg8apxc4nhp/SMS05_F01_Dr.Oetker_PreSplit_204642.mp4?rlkey=pltik54wunkuvkeqlqq75uldd&st=k88fk5dn&dl=0

SPEZIFIKATIONEN

STATION-TIPP & PRE/POST-SPLIT

Spezifikationen Sonderwerbeformen Sonderregelung Station-Tipp Fur perfekte

Ferienmomente.

Regularer Spot wird an das Product- Die Vertonung des Voice-Over fur die
Management TV National gesendet: Tipp-Ankundigung und Tipp-Bezeichnung
tvn_productmanagement@chmedia.ch  der Maske erfolgt uber CH Media

Station-Tipp «Hotelplan», Sender 3+

Die Spotladnge muss exakt auf die Sek-  Die Wunsch-Bezeichnung ist beim Product
unde (z.B. 00:00:20:00) hinterlegt sein. Management anzugeben:

Uberlénge in Frames (z.B. 00:00:20:03) 2.B. ,Haarpflege Tipp

wird nicht akzeptiert. Der Spot muss 5 Sekunden kurzer als die
vertraglich vereinbart Lange angeliefert
werden, da die Ankundigungsmaske im
Layout des Senders nachtraglich zu

Die Bereitstellung der SUISA-Nummer integrieren ist.

an CH Media ist zwingend.

SUISA-Rechte sind vorausgesetzt:
https://www.suisa.ch

Pre-Split «Miele», Sender 3+

. °
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https://www.dropbox.com/scl/fi/87xb71h9wkmlb8skklwv2/AL05_F01_Hotelplan_StationTippPost_204209.mp4?rlkey=c7o48r2nkuc4z95a2et3dc39h&st=5ejuq5ab&dl=0
mailto:tvn_productmanagement@chmedia.ch
https://www.suisa.ch/
https://www.dropbox.com/scl/fo/476xdcoukq633su4lj8df/AHWnTMLHYcSNez1KnojAyLY?rlkey=3zmaz9gso7vssd32m9zk2lsci&st=a1yishoo&dl=0

Technische Spezifikationen TV-Spot

Variante 1

Variante 2

Variante 3

Container
Format
Timecode
Video Essence
Codec
Resolution
Frame rate
Aspect ratio
Profile@Level
Scan type
Scan Order
GOP structure
Bit rate mode
Bit rate

Audio Essence
Codec
Channels
Configuration
Sample rate
Bit depth

Loudness

MXF (OP1a)
Start 00:00:00:00

MPEG-2

HD 1920x1080

25 fps

16/9

422@High / High@High
Interlaced only

Top Field First

| frame only

CBR

50 Mbps

PCM

2

1x Stereo

48 khz

24 bits

EBU R128 /-23 LUFS (£ 1LU)

MOV (QuickTime)
Start 00:00:00:00

ProRes 422 HQ
HD 1920x1080

25 fps

16/9

High Quality (HQ)
Interlaced only

Top Field First

185 Mbps

PCM

2

1x Stereo

48 khz

24 bits

EBU R128/-23 LUFS (£ 1LU)

MP4 (HD MPEG-4)
Start 00:00:00:00

AVC/H264

HD 1920x1080
25 fps

16/9

High 4.2
Interlaced only

Top Field First

20 Mbps

AAC

2

1x Stereo

48 khz

24 bits

EBU R128/-23 LUFS (£ 1LU)

Die Mediendatei darf nur aus dem vollstéindigen Hauptinhalt bestehen; ein vorangestellter Clip und ein nachgestellter Clip sind nicht zuldssig. Der erste Frame muss das sichtbare Bild oder der erste hérbare Ton sein.

Der letzte Frame muss das letzte sichtbare Bild oder der letzte hdrbare Ton sein (d. h. keine umgebende Medienbeschreibung oder Schwarz-Bild usw.).

ose chmedia
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