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Ubersicht werbefoaion
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A Klassische Radiospots A Die Content-Lésung in A Klassische Sponsorings wie A Radio-Promotionen
A Singlespot-Platzierung Form eines Long-Spots, Shows, Stundensponsoring, A Radio Click & Win
A Sonder-Platzierung produziert in redaktioneller Wetter, Verkehr
A Reminder-Spots Aufmachung A Sponsorings von

Gewinnspielen

A Sonderrubriken, bspw. zum
Thema Gesundheit,
Freizeit, Nachhaltigkeit
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Werbespatdio

Produkt Beschrieb Pro
A Profitiert von hoher Glaubwiirdigkeit des Radiosenders ‘
Radiospots Der Radiospot, der genau lhren Wiinschen A Erreicht eine breite Hérerschaft RADIO
entspricht. Sie geben den Inhalt, die Lange A Individuell und dennoch einfach in der Gestaltung ERNy
Mk und die Form der Produktion vor. A Eignet sich zur kurzfristigen Aktivierung, zum Imageaufbau
A‘K ~ und zur Steigerung der Bekanntheit.

Singlespot-Platzierung

& )

DER Radiospot, der exklusiv und
alleinstehend ohne weitere Werbung davor
und danach ausgestrahlt wird.

?\",

@9

A Profitiert von sémtlichen Vorteilen des klassischen Radiospots
A Profltlert zusatzllch von hoherer Aufmerksamkeit durch

Sonder-Platzierung

Garantierte Erst-/Letztplatzierung lhres
Radiospots

A Profitiert von sémtlichen Vorteilen des klassischen Radiospots

oder Letztplatzierung im Werbeblock.

Reminder-Spots

o3¢ chmedia

Zum klassischen Spot in voller Lange, erfolgt
ein kurzer Reminder-Spot spditer im

A Profitiert zuséitzlich von hoherer Aufmerksamkeit, durch Erst- /!

[asanieN,
A Rufen Sie Ihren Spot nochmals in Erinnerung der Hérer:innen mit
einem zusdtzlichen Reminder-Spot im gleichen Werbeblock.

/(RADIO —_f—,

Werbeblock
{ RADIO @)
=ENG

(Y —
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Infomerclaeek

Die Themenwoche im Radio, die lhr Unternehmen in den Fokus stellt.

Gemeinsam mit Ihnen entwickeln wir spannende, informative Themenbeitrdge und présentieren diese
in einer redaktionellen Aufmachung, die lhre Expertise und Ihre Werte authentisch transportiert. Mit
der Infomercial Week erhalten Sie die Moglichkeit, Inr Unternehmen und lhre Dienstleistungen gezielt
vorzustellen - mit klaren Botschaften, die die Aufmerksamkeit der Horer:innen wecken.

Maximale Aufmerksamkeit 5 Beitrage a 90s, 3x taglich
durch Single-Spot Platzierung ausgestrahlt, Mo - Fr

PUBLIREPORTAGE

So wird er wahr: Der Traum vom

Optimales Gefdss fir Optional zusdtzliche Eigenheim

vertieften Informations-/ Reichweiten durch 00000
Wissenstransfer begleitende Radio-Spots

Du traumst schon lange davon, dir ein schones Haus

im Griinen oder eine chice Wohnung in der City zu Rekeeolied.voo,
kaufen oder sogar selbst zu bauen? Die Radio Argovia

Experten verraten dir, wie du deinen Traum wahr

Individuell gestaltete werden lasst. & UBS

Beitréige, massgeschneidert Optional erweiterbar mit
auf lhre Bediirfnisse. ' Promoted Content

T i e 9]
Trailer T Fis i { mit UBS

. L]
%° chmedia Werbeformen Radio | 2025 | 4



Infomercial Day

Der Tag an dem lhr Unternehmen im Fokus steht.

Gemeinsam mit lhnen entwickeln wir spannende, informative Themen und présentieren diese in
einer redaktionellen Aufmachung, die |hre Expertise und lhre Werte authentisch transportiert. Mit
dem Infomercial Day erhalten Sie die Moglichkeit, Ihr Unternehmen und lhre Dienstleistungen
kompakt in einem Tag vorzustellen und die Aufmerksamkeit der Horer:innen zu gewinnen.

3 Beitrage a 90s, 3x taglich

g\ Maximale Aufmerksamkeit
durch Single-Spot Platzierung ausgestrahlt am Wunschtag
Mo, Di, Mi, Do oder Fr

THEMENTAG

+¢  Optimales Gefass fur Optional zusatzliche Stiftung Schurmatt - Die

M vertieften Informations-/ Reichweiten durch Reportage
Wissenstransfer begleitende Radio-Spots a

w2

Radio Argovia schaut wahrend eines Tages hinter die
Kulissen der «Stiftung Schiirmatt». Wir zeigen, wie die Prsented vo;

Individuell gestaltete Aias ing Setuicmatts: Wiasipio whadl
. . . H H H ientinnen un ienten wohnen, arbeiten, zur Schule
Beitrdge, massgeschneidert = Optional erweiterbar mit und in die Therapie gehen - und sogar wie sie sich

auf lhre Bedlrfnisse. Promoted Content verliabion.
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Sponsoring Shows & Rubriken

Prasentieren Sie als Partner die offiziellen Shows, wie bspw. die beliebte Morgenshow und
Servicerubriken der Radiosender, wie Wetter, Verkehr und Stundensponsorings. Oder kreieren Sie

gemeinsam mit uns neue Rubriken, zu Themen, die auf grosses Interesse unserer breiten Horerschaft
stossen.

Maximale Aufmerksamkeit g1
durch Auftritt im attraktiven Hohe Anzahl an Ausstranlungen

Umfeld mit lhrer Sponsorennennung

Musik Wachmacher Programm Win Events Uberuns Radio buchen

Wiipmelen MELITg MR EEn Hohe Reichweite unserer

gehort durch hohe Frequenz 000 .
der Show/Rubrik ) ediosender

Profitieren von der hohen OOOOO
Glaubwdrdigkeit der [F@
Radiosender Al

Ansprache einer breiten
Horerschaft

FM1Wachmacher
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Sponsorgmmes

Radio Horer:innen lieben Gewinne! Als Partner eines Radio-Gewinnspiels finden Sie in
einem durchwegs positiven, unterhaltenden und interaktiven Umfeld statt. Zusatzlich
haben Sie die Moglichkeit, die zu gewinnenden Preisen bereitzustellen, was dazu fuhrt,
dass die Gewinner:innen mit lhrem Unternehmen in Kontakt kommen.

Maximale Aufmerksamkeit
durch Gewinnchancen

Werden aufmerksamer
beachtet, durch
Regelmassigkeit

Emotionale Bindung
durch positives Erlebnis-
Nelolfe

ose chmedia

Von wochentlichem bis hin
zu taglichem Spielmodus
ist alles moglich

Ansprache einer breiten
Horerschaft

Ausstrahlung in der
Primetime
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